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한국미디어패널조사의 미디어 다이어리 분석 결과 코로나19 발생 
전후로 주요 미디어(TV 시청, 신문 기사 읽기, SNS 이용)의 일일 
이용 시간에 변화가 나타났다. 코로나19 발생 직후인 2020년에는 
모든 주요 미디어의 이용 시간이 증가했으나, 2021년에는 피로도 
반영으로 감소하였고, 2022년에는 TV와 SNS의 이용 시간이 
감소하고 신문 기사 읽기 시간은 반등했다. 패널 고정효과모형 추정 
결과 코로나19 발생 전후로 TV 시청은 73분, 신문 읽기는 7분, 
SNS는 19분 증가했다. 또한, 응답자의 지난 한 달간 감정 상태와 
미디어 이용 시간 사이에는 통계적으로 유의한 상관관계가 있었지만 
크기는 미미하였으며, 코로나19 이후에는 그 상관성에 변화가 
나타났다.

According to an analysis of the media diary data from the 
Korean Media Panel Survey, there was a difference in the daily 
usage time of the major media (TV watching, newspaper 
article reading, and SNS usage) before and after the COVID-19 
outbreak. All major media outlets showed an increase in usage 
time immediately following the COVID-19 epidemic. After 
experiencing a decline in 2021 due to media fatigue, the time 
spent reading newspaper articles rebounded in 2022 despite 
a continuous decline in TV and SNS usage. According to the 
fixed-effects panel model estimation, the time spent watching 
TV increased by 73 minutes, reading newspapers by 7 minutes, 
and using SNS by 19 minutes compared to before and after 
the COVID-19 outbreak. Additional estimation of the fixed-
effects panel model revealed a statistically significant association 
between the respondents’ emotional state and media usage 
time, however the magnitude was modest and the correlation 
varied after COVID-19.
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코로나19 전후 개인 미디어 이용 행태 및 감정 상태
Individual Media Usage and Emotions Before and After COVID-19

장신재 | ICT데이터사이언스연구본부

01   개요

가. 분석 목적 및 데이터

● �본 고는 코로나19 발생(2020년) 전후의 (1) 미디어 이용 시간 변화와 (2) 미디어 이용 시간과 개인감정 상태와의 상관성  

분석이 목적 

● �’13-’22년도 한국미디어패널조사 미디어 다이어리 데이터와 개인 설문 데이터를 토대로 주요 변수를 생성하고 분석에 이용

    - �미디어 다이어리는 15분 단위로 개인의 미디어 이용 시간을 측정, 조사 연도마다 3일에 걸쳐 수집

    - �미디어 다이어리가 제공하는 다양한 행위 코드 중 코로나19 전후 주요한 변화가 나타났을 것으로 예측되는 TV 시청, 신문 

기사 읽기, SNS 이용에 해당하는 코드1)를 추려 앞으로 ‘주요 미디어 이용’으로 통칭

    - �개인감정 상태 변수는 한국미디어패널조사의 개인 설문에서 3개 연도(’13, ’17, ’21년)에 걸쳐 시행한 ‘지난 한 달 동안  

경험한 감정’에 대한 7단계 리커트 척도2) 응답을 이용

        • �세 가지 긍정 유형 감정(즐거운, 행복한, 편안한)과 세 가지 부정 유형 감정(짜증나는, 부정적인, 무기력한)에 대한 응답 존재

        • �응답자는 1에서 7까지의 숫자 중 선택, 7에 가까울수록 해당 감정을 지난 한 달 동안 자주 느낀 것으로 해석 가능

    - �분석 기간 동안 일관되게 설문에 참석한 응답자(balanced panel)만 분석에 이용

나. 분석 모형

● �패널회귀분석모형(panel regression models)을 적용, 한국미디어패널조사의 장점 활용

    - �미디어 이용 시간과 개인감정 상태는 시간의 흐름에 불변하는 개인의 관측 불가능한 특성(time-invariant individual 

unobserved characteristics)에 영향을 받을 것으로 예상

1) �미디어 다이어리 상 이에 해당하는 행위 코드는 TV 시청의 경우 1~7, 신문 기사 읽기는 16, SNS 이용은 24임

2) �리커트 척도는 다음과 같이 설정됨: 1-전혀 느끼지 않았다, 2-어느 정도 느끼지 않았다, 3-약간 느끼지 않았다, 4-보통이다, 5-약간 느꼈다, 6-어느 정도 느꼈다, 
7-항상 느꼈다
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    - �본 고의 분석에 이용할 주요 변수에 대해 한국미디어패널조사는 코로나19 발생 이전과 이후를 모두 기록하고 있으므로  

개인의 관측 불가능한 특성의 간섭을 고려한 추정치 산출 가능

        • �패널 고정효과(fixed-effects)와 임의효과(random-effects) 모형을 추정, 하우스만 검정(Hausman specification 

test)을 통해 추정 결과를 채택하고 해석

02   주요 미디어 일일 이용 시간 기초 통계

가. 연평균 주요 미디어 일일 이용 시간 시계열 변화(그림 1)

● �코로나19 발생 직후(’20년도)에 모든 주요 미디어 이용 시간이 전년 대비 증가

    - �신문 기사 읽기 시간 증가율은 80%로 SNS 이용(29%), TV 시청(4%) 시간의 증가율에 비해 두드러짐

        • �코로나19 관련 수시로 업데이트되는 뉴스를 추적하는 과정에서 신문 기사 읽기 시간이 특히 급증했을 것으로 추측

● �’21년도에는 모든 주요 미디어 이용 시간이 전년 대비 감소

    - �신문 기사 읽기 시간 감소율이 –45.3%로 두드러짐

    - �코로나19 발생과 함께 급증한 미디어 이용 시간으로 인한 피로도(media fatigue)가 반영되었을 가능성 존재

● �’22년도의 TV 시청, SNS 이용 시간은 전년도에 이어 지속 감소하는 추세를 보이나, 신문 기사 읽기 시간은 반등
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[그림 1]  연평균 주요 미디어 일일 이용 시간 시계열 변화� (단위: 분)
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[표 1]  코로나19 발생 전/후 주요 미디어 일일 이용 시간 기초통계량� (단위: 분)

코로나19 발생 이전('13-'19) 코로나19 발생 이후('20-'22)

관측치 수 평균 표준편차 왜도 관측치 수 평균 표준편차 왜도

TV 시청

108,654

198.4 152.6 1.1

46,566

195.1 156.8 1.1

신문 기사 읽기 5.0 24.6 13.4 7.2 35.7 10.5

SNS 이용 3.5 20.8 12.5 4.9 21.1 9.1

나. 분류별3) 주요 미디어 일일 이용 시간 비교(그림 2)

● �TV 시청 시간

    - �코로나19 초기인 ’20년에 이용 시간 증가가 완만하게 나타남

    - �모든 분류에서 그룹 간 평균치 격차가 명확

        • �그룹 간 이용 시간 평균 동등성 t 검정4) 결과 모든 분류에서 통계적으로 유의미한 차이가 나타남

● �신문 기사 읽기 시간

    - �모든 분류에서 ’20년에 읽기 시간이 급증

    - �남성, 다인 가구, 대졸 응답자의 경우 비교 그룹에 비해 평균 신문 기사 읽기 시간이 많음

        • �그룹 간 이용 시간 평균 동등성 t 검정 결과 성별, 1인 가구 여부, 대졸 여부 분류에서 통계적으로 유의미한 차이가 나타남

● �SNS 이용 시간

    - �모든 분류에서 ’20년의 이용 시간 증가와 그 이후 감소세가 완만함

    - �미디어 다이어리 기록 시기가 일상적인 날이거나 다인 가구, 시부 거주자, 미혼, 대졸 응답자의 경우 비교 그룹에 비해 SNS 

이용 시간이 평균적으로 높음 

        • �그룹 간 이용 시간 평균 동등성 t 검정 결과 특별한 날 여부, 1인 가구, 도시 거주, 대졸 여부 분류에서 통계적으로  

유의미한 차이가 나타남

⇒ �코로나19 전후 주요 미디어 이용 시간 변화를 연구할 시 조사 시기 및 응답자의 인구통계학적 특성을 고려하는 것이 필요함을 

시사

3) �미디어 다이어리 기록 시기 및 응답자의 인구통계학적 특성에 따라 총 8가지로 분류, 각 분류마다 두 그룹으로 나누어 연평균 일일 미디어 이용 시간을 계산함

4) �귀무가설(null hypothesis)은  로  은 각 분류에서 첫 번째 그룹의 미디어 이용 시간 평균값, 는 두 번째 그룹의 미디어 이용 시간 평균값임. 대립가설
(alternative hypothesis)은  로 설정함
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[그림 2]  분류별 주요 미디어 일일 사용 시간� (단위: 분)



[표 2]  분류 내 그룹 간 주요 미디어 일일 이용 시간 평균 동등성 t 검정 결과

분류 그룹
일일 미디어 이용 시간(분) 귀무가설 기각 여부(99% 신뢰수준)

TV 시청 신문 읽기 SNS TV 시청 신문 읽기 SNS

성별
여성 220.4 4.4 4.4

o o x
남성 166.7 7.4 3.4

주말 여부
주중 229.8 4.5 4.2

o x x
주말 185.6 6.1 3.9

특별한 날 여부
특별한 날 199.0 5.7 3.9

o x o
특별한 날 아님 126.1 6.4 7.4

1인 가구 여부
1인 가구 268.3 3.1 1.0

o o o
다인 가구 191.8 5.9 4.2

도시 거주 여부
시 단위 192.6 6.0 4.3

o x o
군 단위 229.0 3.6 1.7

결혼 여부
미혼 161.8 5.6 6.6

o x o
기혼 215.3 5.7 2.6

취업 여부
미취업 232.8 5.5 4.6

o x x
취업 169.8 5.9 3.4

대졸 여부
고졸 이하 213.5 4.6 3.2

o o o
대졸 이상 156.4 8.6 5.8

[표 3]  패널 고정효과모형 추정 결과 1: 코로나19와 주요 미디어 일일 이용 시간

변수명
(1)

TV 시청 시간
(2)

신문 기사 읽기 시간
(3)

SNS 이용 시간

COVID19 이후
73.1239*** 6.5246** 18.6774***
(12.5795) (2.8798) (2.049)

나이
-11.0676*** 2.4369*** -0.5652**

(1.4008) (0.3207) (0.2282)

나이2 0.0254*** 0.0068*** -0.0052***
(0.0046) (0.0011) (0.0007)

1인 가구
16.8562*** -2.1418** -0.3309

(4.1472) (0.9494) (0.6755)

시부 거주
13.5959*** 2.7318*** 1.1468***

(2.1328) (0.4883) (0.3474)

기혼
18.1847*** -1.2882* -0.0750

(2.9279) (0.6703) (0.4769)

취업
-68.1550*** -0.4625 -0.7187***

(1.4011) (0.3207) (0.2282)

대졸 이상
41.0384*** -3.7008*** -2.4151***

(2.6996) (0.618) (0.4397)

COVID19 이후 x 남성
6.7661*** 0.6387** -0.9043***
(1.4137) (0.3236) (0.2303)

COVID19 이후 x 나이
-0.2506 -0.9320*** -0.2951***
(0.2482) (0.0568) (0.0404)

COVID19 이후 x 나이2 0.0063*** 0.0063*** 0.0024***
(0.0022) (0.0005) (0.0004)

COVID19 이후 x 1인 가구
-8.8828*** 1.2221* 1.7528***

(3.1173) (0.7136) (0.5078)

COVID19 이후 x 시부 거주
-13.7834*** -3.2057*** -0.4102

(2.0553) (0.4705) (0.3348)

COVID19 이후 x 기혼
-11.9437*** 2.0119*** 1.6961***

(2.2089) (0.5057) (0.3598)

COVID19 이후 x 취업
5.3936*** -3.2933*** -0.2283
(1.6849) (0.3857) (0.2744)

COVID19 이후 x 대졸 이상
1.2591 -0.4947 0.9465***

(1.6357) (0.3745) (0.2664)

상수
564.4790*** -120.8634*** 42.9660***

(61.2671) (14.0255) (9.9795)
관측치 수 155,220 155,220 155,220

패널 개인번호 수 5,174 5,174 5,174
Overall R-squared 0.12 0.0032 0.0281

주1: 괄호 안 숫자는 표준오차
주2: 연도 더미와 미디어기기(휴대전화, 데스크톱, TV, 태블릿PC, 노트북) 보유 여부 통제하였으나 보고하지 않음
주3: *** p<0.01, ** p<0.05, * p<0.1
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03   패널 고정효과모형 추정 결과 1: 코로나19와 주요 미디어 일일 이용 시간(표 3)5)

가. 코로나19 전후 주요 미디어 일일 이용 시간의 변화

● �코로나19 발생 이후 주요 미디어 이용 시간이 전반적으로 증가함

    - �TV 시청은 코로나19 발생 이전 대비 73분, 신문 기사 읽기는 7분, SNS 이용은 19분 증가

        • �이는 ’13-’19년도 평균과 비교하였을 때 36.8%, 129.6%, 528.6%에 해당하는 수치

● �인구통계학적 특성의 주요 미디어 이용 시간에 미치는 코로나19의 영향 조절 효과 존재

    - �코로나19 발생 이후 인구통계학적 특성과 미디어 이용 시간과의 상관관계가 강화되거나 완화, 또는 반전됨

        • �TV 시청과 신문 기사 읽기 시간의 경우, 시부와 군부 거주자 간의 이용 시간 차이 사라짐

        • �기혼자의 경우 코로나19 발생 이후 모든 주요미디어 일일 이용 시간과는 양의 상관관계로 통일됨

나. 인구통계학적 특성과 주요 미디어 이용 시간과의 상관관계

● �(주요 미디어 전반) 시부 거주자의 이용 시간이 군부 거주자보다 많으며, 취업한 응답자의 경우 이용 시간이 미취업 응답자 

보다 적고, 나이가 증가함에 따른 이용 시간에의 영향은 TV, 신문 기사 읽기의 경우 U자형, SNS 이용은 역 U자형임

● �(TV 시청) 1인 가구, 시부 거주, 기혼, 대졸 (+) 취업 (-)

● �(신문 기사 읽기) 시부 거주 (+) 1인 가구, 기혼, 취업, 대졸 (-)  

● �(SNS 이용) 시부 거주 (+) 취업, 대졸 (-)

⇒ �코로나19 발생 전에 비해 발생 이후 주요 미디어 일일 이용 시간이 전반적으로 증가한 것으로 나타났고, 코로나19 전후  

이용 시간의 변화를 볼 때 인구통계학적 특성 통제가 필요함을 시사

5) �하우스만 검정 결과 모든 종속변수에 대해 고정효과모형이 채택됨.
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[표 4]  패널 고정효과모형 추정 결과 2: 코로나19 전후 주요 미디어 일일 이용 시간과 개인감정 상태

변수명 (1) 즐거운 (2) 행복한 (3) 편안한 (4) 짜증 나는 (5) 부정적인 (6) 무기력한

TV 시청 시간
0.0003*** 0.0004*** 0.0004*** -0.0000 0.0001 0.0000

(0.0000) (0.0000) (0.0000) (0.0001) (0.0001) (0.0001)

신문 기사 읽기 시간
0.0005** 0.0005** 0.0009*** -0.0016*** -0.0024*** -0.0028***

(0.0002) (0.0002) (0.0002) (0.0003) (0.0003) (0.0003)

SNS 이용 시간
0.0005** 0.0001 0.0004* -0.0002 -0.0006* -0.0004

(0.0002) (0.0002) (0.0002) (0.0003) (0.0003) (0.0003)

COVID19 이후
-0.1366 -0.0563 -0.1496 1.0611*** 0.9402*** 0.9807***

(0.0871) (0.0922) (0.0942) (0.1165) (0.1183) (0.1248)

COVID19 이후 × TV 시청 시간
-0.0002*** -0.0004*** -0.0003*** -0.0004*** -0.0004*** -0.0002**

(0.0001) (0.0001) (0.0001) (0.0001) (0.0001) (0.0001)

COVID19 이후 × 신문 기사 읽기 시간
-0.0007** -0.0002 -0.0007* 0.0004 0.0019*** 0.0028***

(0.0004) (0.0004) (0.0004) (0.0005) (0.0005) (0.0005)

COVID19 이후 × SNS 이용 시간
0.0003 0.0007* 0.0012*** 0.0007 0.0013** 0.0005

(0.0004) (0.0004) (0.0004) (0.0005) (0.0005) (0.0006)

상수
2.8530*** 3.4670*** 3.3360*** 10.7928*** 10.1848*** 9.6805***

(0.1854) (0.1961) (0.2004) (0.2479) (0.2517) (0.2656)

관측치 수 45,183 45,183 45,183 45,183 45,183 45,183

패널 개인번호 수 5,174 5,174 5,174 5,174 5,174 5,174

Overall R-squared 0.0200 0.0131 0.00434 0.0197 0.00991 0.00104

주1: 괄호 안 숫자는 표준오차
주2: 조사 시기, 인구통계학적 특성을 통제하였으나 보고하지 않음
주3: *** p<0.01, ** p<0.05, * p<0.1

04   패널 고정효과모형6) 추정 결과 2: 코로나19 전후 주요 미디어 일일 이용 시간과 개인 감정 상태(표 4)

가. �주요 미디어 이용 시간의 증가는 주로 긍정 유형 감정의 강화, 부정 유형 감정의 완화와 통계적으로 유의한 상관관계가  

있으나, 그 영향의 크기는 미미함

● �TV 시청 시간은 긍정 유형 감정을 강화

● �신문 기사 읽기 시간 증가는 긍정 유형 감정 강화뿐 아니라 부정 유형 감정 완화에도 영향

    - �긍정 유형 감정 강화보다 부정 유형 감정 완화와 보다 강한 상관성을 보임

● �SNS 이용 시간은 즐거움, 편안함과 같은 긍정 유형 감정과 양의 상관관계가 나타남

6) �종속변수가 서열이 있는 범주 변수(ordered categorical variable)임을 고려, 패널 임의효과 서열 로짓 모형(panel random-effects ordered logit model)도 추정
하였으나 본 고에서는 해석의 편의를 위하여 패널 고정효과모형 결과만을 보고함

08 KISDI STAT Report     2023. 10.30 / Vol. 23-20



나. 코로나19 발생 이후에는 주요 미디어 이용 시간과 개인 감정 상태와의 상관성이 변화

● �우선, 코로나19 발생 이후 부정 유형 감정이 기본적으로 약 한 단계씩 강화됨

● �TV 시청 시간의 긍정 유형 감정 강화의 역할은 감소하나, 동시에 부정 유형 감정 완화와도 상관관계를 보이게 됨

    - �전반적으로 개인 감정 상태에 긍정적인 영향을 미치게 되는 것으로 나타남

● �신문 기사 읽기 시간의 경우, 기존의 긍정 유형 감정 강화의 역할이 대부분 상쇄되거나 반전되고(즐거움과 정의 상관관계  

반전, 편안함과 정의 상관관계 상쇄), 부정 유형 감정 완화 효과 또한 상쇄되어(부정적임, 무기력함과 부의 상관관계 상쇄)  

코로나19 발생 이후에는 개인의 긍정 유형 감정 강화와 부정 유형 감정 완화 효과가 거의 사라진 것으로 보임

● �SNS 이용 시간은 코로나19 발생 이후 행복함과도 양의 상관성을 보이게 되나, 부정적인 감정이 강화되는 방향으로도 작용 

시작

⇒ �코로나19 발생 후 주요 미디어 일일 이용 시간이 개인감정 상태 변화에 미치는 영향이 변화함. 주요 미디어에 편재하게 된 

코로나19 관련 정보가 감정 상태에 복합적 영향을 미쳤을 것으로 추측됨

05   결론

가. 코로나19 발생 전후로 연평균 주요 미디어 일일 이용 시간 시계열에 변화가 나타남

● �(’20년) 모든 주요 미디어(TV 시청, 신문 기사 읽기, SNS)이용 시간이 전년 대비 증가

● �(’21년) 전년 대비 모든 주요 미디어 이용 시간이 감소하는 것으로 나타나 코로나19 발생 직후 증가한 미디어 이용 시간으로 

인한 피로도가 반영되었을 가능성 존재

● �(’22년) TV 시청, SNS 이용 시간은 전년 추세를 이어 지속 감소하나 신문 기사 읽기 시간은 반등하는 모습을 보임

나. �미디어 다이어리 기록 시기 및 인구통계학적 특성 분류, 그리고 각 분류 내 그룹 간 주요 미디어 일일 이용 시간의 연도별  

흐름이 다르게 나타남

● �(TV 시청) 모든 분류에서 그룹 간 평균치 격차가 명확함

● �(신문 기사 읽기) 남성, 다인 가구, 대졸 응답자의 경우 비교 그룹에 비해 읽기 시간이 평균적으로 많음

● �(SNS 이용) 기록 시기가 일상적인 날이거나 다인 가구, 시부 거주자, 미혼, 대졸 응답자의 경우 비교 그룹에 비해 이용 시간이 

평균적으로 많음

다. �패널 고정효과모형 추정 결과 코로나19 전후 주요 미디어 일일 이용 시간의 유의미한 변화가 존재하고, 이용자의 인구 

통계학적 특성의 조절 효과가 ’20년 전후로 변화하는 것으로 나타남

● �TV 시청은 코로나19 발생 이전 대비 73분, 신문 기사 읽기는 7분, SNS 이용은 19분 증가한 것으로 추정되었으며 특히 SNS 

이용 시간의 경우 ’13-’19년도 평균 이용 시간 대비 528.6% 급증한 것으로 나타남

● �코로나19 발생 이후 인구통계학적 특성과 미디어 이용 시간과의 상관성이 변화함 
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라. �패널 고정효과모형 추정 결과 코로나19 전후 주요 미디어 일일 이용 시간과 개인감정 상태의 통계적으로 유의한 상관 

관계가 발견되었으나 그 크기는 미미함

● �주요 미디어 이용 시간의 증가는 주로 긍정 유형 감정의 강화, 부정 유형 감정의 완화와 통계적으로 유의한 상관성이 있으나 

영향력의 규모는 매우 작게 추정됨

● �코로나19 발생 이후에는 주요 미디어 이용 시간과 개인감정 상태와의 상관성이 변화

    - �TV 시청 시간은 부정 유형 감정과 부의 상관관계를 띄게 되며 전반적으로 개인감정에 긍정적인 영향을 미치게 됨

    - �신문 기사 읽기 시간은 기존의 부정 유형 감정과의 부의 상관관계가 부분 상쇄되어 사라짐

    - �SNS 이용 시간은 긍정 유형 감정과 정의 상관성을 띠게 되나 이와 동시에 부정 유형 감정과도 정의 상관성을 보이게 됨
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22-07호 세대별 OTT 서비스 이용 현황 김윤화 2022-04-15

http://stat.kisdi.re.kr


KISDI ICT데이터사이언스연구본부
KISDI ICT데이터사이언스연구본부에서는 다음과 같은 정부 승인통계 조사를 매년 진행하고 있습니다. 조사 결과는 정부 

정책 수립과 민간 기업의 경영계획 수립, 대학 연구소의 학술연구에 활용되고 있으며, 일반 이용자에게는 기초 정보와 

지식을 제공하는 역할을 합니다.

http://stat.kisdi.re.kr

 미디어통계포털(KISDI STAT)

미디어통계포털(KISDI STAT)은 방송시장과 미디어 이용에 관한 다양한 조사 결과 데이터와 

분석보고서를 편리하게 조회하고 활용할 수 있도록 만든 통계정보시스템입니다. 본 사이트 

에서는 한국미디어패널조사, 방송산업 실태조사, 해외방송통계 자료의 조건검색과 원시

자료 다운로드가 가능하고, 최신 이슈를 데이터에 기초하여 분석한 KISDI STAT REPORT 

등 다양한 분석자료가 제공됩니다.

 미디어 통계수첩(2023년 발간)

미디어 통계 수첩은 미디어 통계 이용자가 편리하게 활용하도록 돕기 위해 정보통신정책

연구원의 한국미디어패널조사, 방송통신위원회의 방송매체이용행태조사, 과학기술정보 

통신부와 방송통신위원회의 방송산업실태조사의 주요 시계열 통계를 요약, 정리하여  

작성한 소책자입니다. KISDI STAT 사이트에서 내려받을 수 있습니다.
▲ 클릭하면 사이트로 이동

▲ 클릭하면 사이트로 이동

KISDI STAT 사이트 및 미디어 통계수첩 소개

한국미디어패널조사 방송산업 실태조사 방송매체 이용행태 조사

 �조사 목적 
빠르게 변화하는 미디어 환경에서 
우리나라 가구와 가구 내 개인의 
미디어 소비가 중장기적으로  
어떻게 변화하는지를 파악

 �조사 방법  
가구 방문 일대일 면접조사

 �조사 대상 
전국 5,109 가구 및 해당 가구의 
만 6세 이상 가구원 약 12,000 
여명을 2011년부터 추적조사

 �조사 목적  
방송사업자의 종사자와 시설,  
프로그램 제작과 수출입,  
방송 편성 현황 등 방송산업  
전반에 대한 실태 파악

 �조사 방법  
인터넷 설문조사

 �조사 대상 
과학기술정보통신부 ·방송통신 
위원회에 등록된 방송사업자  
전수조사

 �조사 목적 
 TV 수상기와 라디오, PC,  
스마트폰 등 다양한 시청취  
매체에 대한 수용자의 인식과  
시청 행태를 분석

 �조사 방법  
가구 방문 일대일 면접조사

 �조사 대상 
전국 4,200가구, 13세 이상  
가구원 전원 조사

http://stat.kisdi.re.kr
http://stat.kisdi.re.kr
https://stat.kisdi.re.kr/kor/board/BoardList.html?board_class=BOARD15
https://stat.kisdi.re.kr/MediaStat/Library/Library_detail4.aspx?MENU_ID=234&Division=2&seq=3046

